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Resumo:

N&o basta contar os mais jovens mas temos de fazer que os jovens contem mais. E
necessario que a juventude nos conte 0 que pensa e O que Quer: ouvir € preciso.
Exploramos aqui as mensagens dos jovens brasileiros através de diversas pesquisas sobre
aspiracOes e valores em escala global. Buscamos avaliar o nivel e a evolugdo das visdes
dos jovens brasileiros e diferencia-las daquelas vigentes em outras partes do mundo.
Incluimos percepcBes sobre elementos diversos como educacgdo, trabalho, economia,
politica, felicidade entre outras. Ao fim pedimos aos jovens para avaliar as suas
respectivas prioridades que sdo comparadas a dos demais adultos para definir uma agenda

jovem.

N"FGV SOCIAL

Parte Integrante do Projeto “Atlas das Juventudes”

Idealizagdo e Coordenagao

em movfmem/;?) [N CTHL] DAS
N4 JUVENTUDES
Apoiadores

TITUTO

sicoos  ¥WBANCOOB  “3rapyau ()

LEGADO Fundaogia

PARA A ARYMAX W FGV SOCIAL
JUVENTUDE

BRASILEIRA



https://nam10.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fcps.fgv.br%2FJovensPop&data=04%7C01%7CLuisa.Melo%40fgv.br%7C9f67fd925262488cef2608d92565b43c%7C79f6b639ab1242808077bdbeef869b33%7C0%7C0%7C637581941028703971%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C1000&sdata=d37MUjGxYmbu%2BlYkW8hqwSY%2FlJQbJoRhILeqwbDgvks%3D&reserved=0

NTFGV SOCIAL

Jovens: Percepcoes e Politicas Publicas

1.INTRODUGCAO - N&o ha melhor preditor do futuro do pais que o universo dos jovens
de hoje. Ai incluindo as suas respectivas tendéncias demograficas, o tema populacional
mais intrigante de nosso tempo talvez seja a chamada onda jovem. O tamanho da
populacdo jovem brasileira nunca foi, e nunca serd, tdo grande quanto o de hoje,
correspondendo a cerca de 50 milhdes de pessoas na faixa entre 15 e 29 anos de idade,
cerca de 26% de nossa populacédo, propor¢do muito préxima a média mundial. O Brasil
precisa aproveitar ao maximo esta onda jovem para impulsionar suas transformacoes

sociais e econdmicas nas direcOes desejadas. Mas quais séo as direcdes desejadas?

N3o basta contar os mais jovens mas temos de fazer que os jovens contem mais. E
necessario que a juventude nos conte o que pensa e o que quer. A fim de empoderar na
pratica a juventude, ouvir é preciso. N&o s6 para atender os anseios da juventude de hoje
mas a fim de decifrar os principais desafios ainda por vir do pais. Os jovens s&o a principal
porta de entrada de inovacdes nos valores e nas aspiracdes de cada sociedade, permitindo
antecipar no tempo a formacdo do pensamento geral da nacdo. Exploramos aqui as
mensagens dos jovens brasileiros através de diversas pesquisas sobre aspiracdes e valores
da juventude em escala global. O caréater internacional do levantamento permite ndo s
diferenciar a visdo do jovem brasileiro daquela vigente em outras partes domundo como

captar novas direcoes.

Os jovens brasileiros ndo estdo sozinhos. Sentimentos iguais aos seus sdo compartilhados
por outros membros da juventude global. Alguns, entretanto, sdo mais frequentes no
Brasil e outros no resto do mundo, assim como algumas experiéncias boas e outras ruins.
As mesmas perguntas sobre fatos, opinides e sensacOes dos entrevistados sdo feitas
anualmente em mais de 130 paises no Gallup World Poll, cujos microdados, processados
pelo FGV Social em diversas pesquisas de difusdo, sdo explorados neste texto para

comparar 0 que passa nas cabegas e coracgdes jovens do Brasil e do mundo.
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2. VIDA PRESENTE, EMOCOES E FELICIDADE FUTURA DOS JOVENS

Como vai a vida do jovem brasileiro? Quais sdo as relagfes entre politicas
publicas voltadas a este segmento e bem-estar no Brasil e no mundo? O pais é ponto fora
da curva? Comegamos com a auto-avaliacdo geral da felicidade dos jovens captada pela
média de satisfacdo com a vida no presente huma escala de 0 a 10. A literatura mostra
alguma relacdo desta medida com as condicGes objetivas de vida (Deaton 2014) a grande
recessdo de 2015-2016 e depois a pandemia foram gatilhos de perda de felicidade. Sendo
vejamos, a satisfacdo com a vida média presente do jovem era 7,2 em 2013-14 e sofre
uma queda para 6,7 em 2017-18. Este movimento de queda tem continuidade durante a
pandemia passando de 6,7 em 2019 para 6,4 em 2020. Uma queda de 0,8 pontos como
esta ocorrida no Brasil, figurava como a 32 mais alta em 132 paises (Neri 2018). O nivel

6,4 € 0 mais baixo da série brasileira apresentada abaixo.

Felicidade Presente

Jovens 15 a 29 anos

2017/2018 | 2015/2016 | 2013/2014 | 2011/2012 | 2009/2010 | 2007/2008

Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank
Finland 7.90 1 7.50 3 7.55 4 7.65 3 7.90 2
Norway 7.70 2 7.60 1 7.40 8 7.60 4 . 7.60 4
Switzerland 7.60 3 730 7 7.70 1 7.60 4 .
Netherlands 7.55 4 735 6 7.40 8 7.60 . 7.60 4
Denmark 7.50 5 7.40 5 7.60 3 7.55 7.75 1 8.00 1
Chile 7.00 17 7.00 13 7.30 15 6.95 29 7.20 18 6.35 39
Uruguay 2020 2019| 7.00 17 6.80 24 6.95 28 6.80 33 6.60 35 6.25 41
Mexico 6.80 27 6.75 26 7.25 17 7.35 13 735 13 730 17
Brazil 6,4 6,7| 6.70 31 6.75 26 7.20 18 7.05 23 7.10 19 6.75 28
Argentina 6.60 35 6.95 15 7.05 25 7.05 23 7.00 24 6.45 34
Colombia 6.60 35 6.70 29 6.85 30 7.05 23 6.90 28 6.75 28
Peru 6.25 55 6.00 62 6.25 57 6.25 51 5.95 58 5.65 59
Bolivia 6.10 62 6.30 49 6.20 58 6.25 51 6.25 45 5.85 53
|
Malawi 3.70 133 3.95 131 4.60 110 4.30 130 5.40 76 490 88
Tanzania 3.65 134 3.55 135 3.75 133 4,15 136 3.35 129 4.25 107
Central African Republic 3.60 135 2.80 140 . 3.70 145 3.60 128 4.10 111
Yemen 3.40 136 3.65 133 430 123 4.20 133 475 98 .
Afghanistan 2.70 137 420 122 3.40 139 3.85 143 4.65 103 3.90 114
Paises 137 140 143 149 129 121

Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll

Além desta avaliacao geral da vida, vale abordar estatisticas de estado em frequéncia mais
alta como emogdes do dia a dia da juventude.
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Alegria - Em contraste, a crise econdmica de 2015 e 2016 ndo parecia ter afetado a
propensdo do jovem brasileiro a alegria, como mostra o grafico a seguir. Como o poeta
Oswald de Andrade ja dizia em 1928 para definir seu conceito de brasilidade, “a alegria
¢ a prova dos nove”. Em 2015-2018, 86,6% dos jovens brasileiros afirmaram ter sorrido
ou rido muito na véspera, contra 78,6% no mundo. Entretanto, a pandemia derruba 10
pontos de porcentagem esta medida para 76% no Brasil menor que o0 menor padrdo médio
global pré-Covid. A frequéncia de jovens risonhos no Brasil superava a média mundial
nos trés periodos e aumentou 4 p.p. no periodo da grande recessdo de 2015 a 2018. Ja os
que sentiram tristeza no Brasil em 2015-2018 foram apenas 19,0%, contra 22,0% no
mundo. Agora a pandemia leva estas emocdes a extremos fora dos padrdes brasileiros e

mesmo globais.

Sorriu ou riu muito ontem
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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Preocupacéao - Conversar a alegria, contudo, néo significa auséncia de preocupagdes. O
percentual de jovens brasileiros que sentiram preocupacdo na mesma véspera em que
86,6% sorriram ou riram muito é crescente e mais alto do que a média mundial, como
atesta o préximo gréfico. Os jovens brasileiros preocupados chegaram a 44,0% em 2015-
2018, contra 35,5% no mundo. Em 2019 mesmo antes da pandemia a proporcao de jovens
preocupados sobe para 50% e depois para 59% em 2020, chegando a novos recordes, uma

hiper preocupacéo juvenil.

Outro percentual em alta no Brasil é 0 de jovens que se sentiram estressados no dia
anterior: 28,5% em 2005-2010, 32,1% em 2011-2014 e 37,9% em 2015-2018. Nesse caso,
porém, a tendéncia de alta é global, embora menos intensa e em niveis médios um pouco
mais baixos: 25,0% em 2005-2010, 29,8% em 2011-2014 e 32,8% em 2015-2018. A
queixa de estresse parece ser um mal crescente em todo o globo, apenas mais forte no
Brasil. 2019 e 2020 evidenciam continuidade da piora destes indicadores de stress dos

jovens brasileiros para 47% e 56%, respectivamente.

Sentiu preocupacéo ontem
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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Raiva - Com toda a inseguranca, a desconfianca, a insatisfagdo, o desrespeito com as
mulheres e os frequentes assassinatos nas redondezas ja relatados, seria razoavel esperar
jovens muito raivosos no Brasil, especialmente depois da crise que reduziu suas
oportunidades de emprego. No entanto, ndo é isso que eles relatam. O percentual de
jovens brasileiros que diz ter sentido raiva na véspera foi menor no Brasil (19,9%) do que
no mundo (21,6%) em 2015-2018. Esse percentual de fato aumentou 1,1 p.p. entre 2011-
2014 e 2015-2018, mas diminui 0,2 p.p. quando se compara o periodo inicial (2005-2010)
e o final (2015-2018). N&o é simples compreender os sentimentos reportados pela
juventude brasileira. A semelhanca de outros indicadores de emocdes cotidianas a raiva

sobe antes e durante a pandemia atingindo 23% em 2019 e 32% em 2020.

Sentiu raiva ontem
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll

A anélise acompanha as mudancas de humor e de realidade dos jovens nacionais e globais
em trés periodos, marcados por inflexGes experimentadas no Brasil. O primeiro periodo
da andlise é delimitado pelos anos de 2005 a 2010, em que houve um acumulo de avangos
socioeconémicos com alta em indicadores de satisfacdo e otimismo. O segundo, de 2011

a 2014, denota o apice social acompanhado de desajustes macroecondmicos e alguma
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instabilidade nos indicadores subjetivos. O terceiro, de 2015 a 2018, marca a deterioracao
dos indicadores sociais concomitante a crises politicas. Como os jovens brasileiros
perceberam diversas dimensdes da vida ao seu redor ao longo dessas trés fases e como

evoluiam, em paralelo, as percep¢des dos jovens sobre as mesmas questdes mundo afora?

Indicadores positivos (felicidade, alegria) e negativos (preocupacao, stress e raiva)
pioraram sobremaneira na grande recessdao e em 2020, o primeiro ano da pandemia.

Indicadores negativos pioraram também em 2019, esta e a diferenca a ser ressaltada.

Felicidade futura - A satisfacdo com a vida no presente é relativamente estavel em todas
as faixas etarias mundo afora. A satisfacdo com a vida cinco anos antes cresce com a idade
ultrapassando a satisfacdo com o presente em torno dos 65 anos. Ja a expectativa de
contentamento no futuro cai com o avanco da idade, passando de 7,4 pontos, aos 15 anos,
para 5,5 depois dos 80 anos, conforme o grafico abaixo. Juventude é um estado de espirito,

marcado pela atitude diante do futuro. O jovem em geral acredita que o melhor ainda esta

por vir.
SATISFACAO COM A VIDA E CICLO DE VIDA
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Fonte: FGV Social a partir dos microdados do Gallup World Poll 2006

Uma forte regularidade empirica é a existéncia de forte otimismo dos brasileiros
adultos em geral relacdo ao seu proprio futuro, o que é possivel depreender da elevada
expectativa de satisfacdo individual dos entrevistados com a vida dali a cinco anos. De

2006 a 2014, a nota média de felicidade esperada para cinco anos depois entre as pessoas
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ouvidas por aqui foi de 8,69 pontos, numa escala de 0 a 10. O Brasil se manteve em primeiro

lugar na classificacdo todas as nove vezes em que a pesquisa foi a campo.

Como mencionado, fomos eneacampedes mundiais de expectativa de felicidade
futura - ou de atitude jovem. O que nos permite reconciliar duas qualificacdes
recorrentemente atribuidas ao Brasil: “pais do futuro”, para alguns, “pais jovem”, para

outros.

Mais do que um pais de jovens na sua composi¢do demogréafica, o Brasil € um
pais habitado por jovens de espirito. A média de “felicidade futura” do brasileiro de 15 a
29 anos é de 9,3, indice superior ao de qualquer outro pais pesquisado. Nos levantamentos
ano a ano feitos até 2014, a nota média esperada pelo jovem brasileiro jamais caiu abaixo
de 9. Analisando pares de anos mesmo durante a crise de 2015-16 e na lenta retomada
econdmica de 2017-18 a nota vai a 8,8 uma das mais altas do mundo. Em 2019, a nota
esperada volta a 9 e em 2020, ano da pandemia, volta a 8,9. Um caso de reversao ao topo.
O corolério da alta expectativa juvenil é uma elevada probabilidade de frustracéo.

Felicidade Futura

Jovens 15 a 29 anos

2017/2018 2015/2016 2013/2014 2011/2012 2009/2010 2007/2008

Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank
Colombia 2020 2019 8.90 1 8.80 2 9.10 2 9.05 2 8.80 2 8.95 2
Uzbekistan 8.90 1 8.55 5 8.25 2 7.90 40 7.15 70 7.60 44
Brazil 8,9 9 8.80 3 8.80 2 9.15 1 9.15 9.25 9.10 1
Costa Rica 8.80 3 8.85 1 8.70 4 8.90 8.75 835 16
Dominican Republic 8.80 3 8.50 &6 8.35 11 8.05 33 8.40 16 7.90 32
Chile 8.65 7 8.45 11 8.80 3 8.40 15 8.70 5 8.15 21
Peru 8.50 10 830 16 8.00 37 8.15 27 7.85 34 7.70 42
Uruguay 8.40 13 850 6 830 15 8.30 21 7.95 27 7.75 4
Bolivia 8.20 27 835 15 8.20 25 8.10 30 7.95 29 7.60 44
Argentina 8.05 35 8.45 11 850 8 8.40 15 8.10 22 7.95 29
Mexico 8.00 38 7.85 39 8.15 28 7.80 46 8.40 12 8.30 17
Haiti 5.50 133 490 138 5.10 143 5.50 147 5.40 127 5.00 119
India 5.20 134 5.55 135 5.90 137 5.80 142 6.15 115 6.95 71
Yemen 5.20 134 5.45 136 6.00 134 5.75 143 6.30 110 .
Egypt 5.10 136 6.45 123 5.85 138 5.95 137 5.75 126 6.10 106
Afghanistan 2.80 137 5.40 137 4.10 144 5.30 149 5.85 123 5.60 115
Paises 137 138 144 150 129 120

Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll

Outra dimensdo que vale a pena analisar é a visdo do jovem em relacéo ao pais,

a cidade e 0 meio em que vivem gue passaremos a seguir.
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Felicidade Futura - Jovens de 15 a 29 anos " EGV SOCIAL
(Nota Média de 0 a 10)

Sem Dados / No Data (0)
0.00 -6.45
6.45-7.15
7.15-7.60
7.60-8.20

8.20 -9.30 2020 2019
9 Brasil 8,8 8,8 9,15 9,15 9,25 9,1 www.fgv.br/fgvsocial

2017-18 2015-16 2013-14 2011-12 2009-10 2007-08

8,9
Fonte: FGV Social/CPS a partir de microdados do Gallup World Poll — Atlas das Juventudes.
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Simuladores - Esta ferramenta simula de maneira interativa e amigavel o nivel de satisfacdo
com a vida da populagdo jovem vis a vis adultos ndo jovens, através da combinacdo de
atributos de género, presenca de criangas, tamanho de cidade, pais (mais de 130) e ano (2006
a 2018). Foi desenvolvida a partir de modelos multinominais ordenados estimando a
felicidade reportada, numa escala de zero a dez. Selecione as suas caracteristicas no
formuléario abaixo e clique em Simular. Os graficos mostrardo a média de felicidade em
diferentes instantes do tempo presente, cinco anos atras e cinco anos a frente. Este Gltimo é
uma medida subjetiva de juventude.

Simulador de Felicidade e Idade

Sexo, Geografia e Satisfagao com a Vida

Modelos Estimados - cligue agqui

Sexo: | Mulher v Area: Cidade grande v
Idade: 15329 v Ano: 2013 ¥
Tem crianca em casa: | Sim ¥ Pais: | Brasil r
Simular Reiniciar irghalmstan
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Fonte: FGV Social processande microdados do World Gallup Pell ArEnenia
- Avietralin
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3. EDUCACAO E TRABALHO: PERCEPCOES NA TRANSICAO

Utilizamos os microdados do Gallup World Poll para medir as percepcdes dos jovens no
Brasil e no mundo sobre educacéo e trabalho que ocupam lugar de destaque na nossa

pesquisa.

Educacao - Iniciamos a anélise pelo quesito educacdo, onde pouco mais da metade (56%)
dos jovens entre 15 e 29 anos estdo satisfeitos com o sistema educacional ou com as
escolas na cidade ou regido que mora. A insatisfacdo relativa com o sistema educacional,
sempre esteve alta no pais evidenciando de a percepc¢do do jovem brasileiro sobre a baixa
qualidade da oferta da educacdo. A satisfacao com a educacao que havia aumentado de
47% em 2013/14 para 56% em 2017/18, o nivel mais alto da série De qualquer forma
alcancamos em 2017/18, o nimetro 97 no ranking que conta com 139 paises. A satisfacao
com a educacao sofre queda espetacular durante a pandemia para 41% o menor nivel da

série em 2020.

Satisfacdo com sistema educacional da sua cidade ou area

Jovens 15 a 29 anos

2017/2018 2015/2016 2013/2014 2011/2012 2009/2010 2007/2008

Jovens Rank |Jovens Rank |Jovens Rank |Jovens Rank |Jovens Rank |Jovens Rank
Cambodia 93% 1 91% 3 89% 3 94% 1 95% 1 85% 5
Norway 89% 2 85% 9 89% 3 76% 34 |. . 75% 34
Malaysia 88% 3 76% 30 82% 16 0% 2 0% 3 90% 1
Philippines 88% 3 83% 12 82% 16 78% 26 80% 17 78% 22
Finland 87% 5 86% 6 86% 7 0% 2 |. . 71% 52
|
Bolivia 71% 44 69% 55 67% 61 71% 55 77% 28 73% 42
Paraguay 70% 50 67% 60 66% 63 71% 49 74% 38 72% 49
Mexico 64% 68 53% 102 69% 50 62% 92 65% 72 74% 36
Uruguay 61% 75 61% 76 58% 86 71% 49 80% 17 72% 43
Argent?®a0 2019 61% 78 64% 65 64% 66 67% 66 57% 93 51% 106
Peru 58% 88 59% 86 49% 115 53% 117 53% 104 50% 108
Brazil 41% 56p6 56% o7 51% 108 47% 120 53% 117 53% 104 53% 103
Colombia 56% 97 64% 68 68% 53 68% 65 76% 30 72% 49
Chile 54% 108 48% 113 44% 128 40% 142 57% 91 58% 86
Venezuela 50% 115 57% 90 68% 53 82% 16 82% 14 81% 14
Gabon 34% 135 38% 126 41% 129 44% 133 .
Morocco 33% 136 37% 130 37% 137 39% 143 50% 107
Tunisia 32% 137 41% 120 55% 100 51% 122 72% 46 |. )
Haiti 27% 138 33% 133 38% 133 40% 139 34% 124 40% 120
Mauritania 24% 139 31% 135 44% 126 38% 144 45% 116 33% 126
Paises 139 137 142 150 128 127

Fonte: FGV Social/CPS a partir de microdados do Gallup World Poll
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(%) Satisfacdo com o sistema educacional ou com as escolas na cidade
ou regido onde mora - Jovens (15 - 29 anos)

https://cps.fav.br/satisfacao-com-o-sistema-educacional-ou-com-escolas-na-cidade-ou-regiao-onde-mora-az

2007/2008

Sem Dados / No Data (0)
0-13
13-27
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T |

2013/2014
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T |

2017/2018

Sem Dados / No Data (0)
0-13
13-27
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53-66
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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Ascensdo Trabalhista - Outro ponto que merece destaque, agora na esfera trabalhista, é
a baixa crenca dos jovens brasileiros nas chances de ascensdo em relacdo aos padroes
latino-americanos e globais. No Brasil, 70% do jovens acreditam que as pessoas podem
progredir no pais trabalhando (posicdo 103 de 134 paises no ranking 2017/18). Houve
alguma melhora no periodo recente frente ao periodo mais profundo da crise. Os dados
do Gallup captaram as mudancas na direcdo dos ventos no mercado de trabalho brasileiro
e 0 consequente deslocamento dos jovens do pais entre diferentes situacfes possiveis.

Acredita que as pessoas no pais podem progredir trabalhando

Jovens 15 a 29 anos

2017/2018 | 2015/2016 | 2013/2014 | 2011/2012 | 2009/2010 | 2007/2008
Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank
Norway 99% 1 95% 15 %% 5 92% 30 |. . 95% 6
Indonesia 97% 2 97% 2 97% 4 97% 3 9%6% 6 93% 14
Panama 97% 2 96% 10 9%% 5 94% 12 92% 20 91% 19
Rwanda 97% 2 97% 5 93% 20 92% 37 92% 20 80% 61
Peru 97% 5 9%6% 6 95% 8 93% 20 92% 23 91% 17
Bolivia 91% 31 96% 10 96% 7 94% 17 91% 26 90% 26
Colombia 89% 40 89% 42 87% 54 90% 51 88% 39 86% 44
Mexico 88% 48 83% 70 74% 103 78% 107 80% 78 84% 53
Chile 87% 56 91% 32 90% 37 91% 39 89% 36 85% 50
Argentina 85% 61 89% 42 83% 69 85% 80 79% 81 74% 76
Uruguay 84% 67 87% 52 84% 66 90% 47 75% 84 72% 81
Brazil 70% 103 67% 109 72% 107 78% 107 70% 95 74% 77
Hungary 44% 130 34% 136 42% 140 37% 150 36% 128 33% 119
Serbia 42% 131 41% 134 34% 142 38% 148 29% 130 |. .
Poland 42% 132 55% 120 60% 124 55% 138 56% 114 58% 104
South Korea 36% 133 45% 131 54% 130 69% 119 68% 100 56% 105
Armenia 35% 134 31% 137 31% 143 38% 149 42% 127 43% 118
Paises 134 137 143 151 130 119

Fonte: FGV Social/CPS a partir de microdados do Gallup World Poll
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Trabalhe duro, chegue a frente — (Jovens 15 - 29 anos)
(%) Acreditam gue as pessoas no pais podem progredir trabalhando

https://cps.fqv.br/trabalhe-duro-cheque-frente-pessoas-deste-pais-podem-progredir-trabalhando-ou-nao

~

2007/2008

Sem dados / No Data (0)
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T [ |
i
8

Sem dados / No Data (0)
0-14
14-28

42-

Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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Trabalho Objetivo - Segundo o grafico a seguir, o percentual dos jovens brasileiros
identificados como desempregados na pesquisa diminui de 12,4% em 2005-2010 para
10,5% em 2011-2014, mas volta a subir até 15,5% em 2015-2018. A essa situacdo de
desemprego, que corresponde a frustragdo de uma busca mal-sucedida por qualquer
trabalho em certo periodo, podemos adicionar o caso mais amplo em que se frustra a
vontade de trabalhar mais tempo do que se trabalha de fato. O movimento observado é
parecido nesse segundo caso. Os jovens brasileiros que gostariam de trabalhar em tempo
integral, mas trabalham em tempo parcial diminui de 9,4% em 2005-2010 para 5,4% em
2011-2014. Com a crise, volta a aumentar até alcancar 11,9% em 2015-2018.

Situacéo em relacdo ao mercado de trabalho
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50% -— 35,0% parcial mas quer integral

40% B Conta prépria
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll

Movimentos em sentidos opostos sdo observados no caso dos que querem e de fato
trabalham em tempo parcial. O percentual de jovens brasileiros nessa situacdo mais
satisfatoria subiu de 3,3% para 8,1% e depois caiu para 5,7%. Reversdao semelhante
aconteceu com o percentual fora da forca de trabalho (sem trabalhar nem procurar
trabalho), que subiu de 30,4% para 34,3% e depois caiu para 31,5%. Ja o percentual
trabalhando em tempo integral diminuiu de 35,0% para 32,2% entre os dois primeiros
periodos e caiu para 25,9% no terceiro. O dos jovens trabalhadores por conta prépria

oscilou pouco entre os trés periodos.

Enquanto a crise no Brasil eleva o desemprego juvenil e reduzia o percentual trabalhando
em tempo integral, o oposto ocorria no conjunto de todos os paises do mundo. O
desemprego reportado na pesquisa pelos jovens globais diminuiu de 10,8% para 10,3%
entre os dois ultimos periodos analisados, enquanto o dos brasileiros subia de 10,5% até
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15,5%, tornando-se pior que o do resto do mundo. J& o percentual de jovens trabalhando
em tempo integral, mesmo caindo no Brasil e subindo globalmente, continuou sendo mais
alto no Brasil (25,9%) do que no mundo (21,7%). Por outro lado, o percentual de jovens
fora da forca de trabalho mantém-se menor no Brasil (31,5%) do que mundo (39,4%) nos

trés periodos.

Economia Pais - Ao longo dos trés periodos, os jovens do mundo, em média, perceberam
uma leve melhora nas condi¢des econémicas de seus respectivos paises. Ja os brasileiros,
como mostra o proximo grafico, viram uma guinada na economia do pais, de uma
tendéncia de melhora para uma piora brusca. A percep¢do de uma condi¢cdo econémica
pobre no Brasil diminuia de 16,6% em 2005-2010 para 14,2% em 2011-2015, mas saltou
para 51,9% em 2015-2018 (contra 26,7% no mundo). Na outra ponta, o percentual de
jovens brasileiros que considerava a condi¢gdo econdmica do pais boa ou excelente subia
de 24,1% para 31,6% entre os dois primeiros periodos, até cair para 9,2% nos anos 2015-
2018 (contra 31,0% no mundo). A crise que afetou fortemente os jovens brasileiros
ocorreu em um periodo de relativa estabilidade nas condi¢bes percebidas pela juventude

ao redor do planeta.

Condicao econémica do pais
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Jovens do Mundo Jovens do Brasil

Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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Momento Trabalho - Enquanto os jovens globais percebiam uma melhora continua nas
oportunidades de emprego em suas cidades ao longo dos trés periodos, os brasileiros
observaram uma melhora consideravel entre os dois primeiros periodos, seguida de uma
piora radical no terceiro. Entre os jovens brasileiros, a percepcdo de um bom momento
para encontrar emprego chegou a ser majoritaria em 2011-2014 (54,3%, contra 38,5% no
mundo & época), mas a crise mudou completamente o quadro. O percentual caiu para
19,7% no Brasil enquanto subia para 42,4% no mundo. Olhando para a “parte vazia do
copo”, 80,3% dos jovens brasileiros passaram a ver-Se em uUm mau momento para

encontrar emprego em suas cidades, contra 57,6% no mundo.

Bom ou mau momento para encontrar emprego na cidade ou area onde mora
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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Satisfacdo Cidades - Acompanhando as condi¢fes econémicas nacionais, uma evolugdo
similar ocorreu com a satisfacdo dos jovens em relacdo as cidades ou areas onde moram
durante a crise. Entretanto, como mostra o grafico a seguir, a satisfacdo dos jovens
brasileiros com suas proprias cidades ndo melhorava entre os dois primeiros periodos. O
nivel de satisfacdo no Brasil j& era inicialmente menor que a média mundial, mas a
distancia aumentou ap0s a crise nacional, quando o percentual de jovens satisfeitos do
pais caiu de 70,9% para 62,5% em 2015-2018, contra 74,2% no mundo.

Satisfacdo com a cidade ou area onde mora

100%
0, I
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50% o
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30%
20%
10% 69% 68%
0%
2005-2010 | 2011-2014 | 2015-2018 | 2005-2010 | 2011-2014 | 2015-2018 2019 2020
Jovens do Mundo Jovens do Brasil

Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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Cidades Empreendedoras - Embora os empreendedores sejam minoria, a maioria dos
jovens consideram as cidades e &reas onde moram como boas para abrir um novo negaocio.
A crise fez o percentual que pensa dessa forma no Brasil cair de 72,4% para 56,9%,
tornando-se menor que 0s 69,5% que pensam da mesma forma no mundo. Apesar dessa
mudanca, é curioso que a maioria dos jovens brasileiros continue a considerar a propria
cidade boa para os empreendedores, até mesmo quando 80,3% veem um mau momento

para encontrar emprego no mesmo lugar.

Cidade ou area onde mora é boa para abrir um novo negocio
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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Padrao de Vida - E interessante notar também que a satisfagio com o préprio padréo de
vida é ainda mais resistente a crise. Embora a satisfacdo dos jovens brasileiros com seu
padrdo de vida tenha subido entre 2005-2010 e 2011-2014 e caido em 2015-2018,
terminou ainda em nivel superior ao do primeiro periodo. Mesmo na crise, impressiona
que 72,9% dos jovens brasileiros digam-se satisfeitos com seu proprio padrdo de vida,
contrastando com 62,5% de satisfacdo com a cidade ou &rea onde vivem e com a maioria
(51,9%) vendo o pais em uma condi¢cdo econbmica pobre. Mesmo ap0s a crise 0
percentual de jovens brasileiros satisfeitos com seu padrao de vida (72,9%) ainda é maior

que o relatado mundo afora (66,2%).

Satisfacdo com seu padrao de vida
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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Tendéncias Macro - No Brasil e no mundo, as percepc@es dos jovens sobre as tendéncias
econbmicas também costumam ser piores quando se referem ao pais do que as suas
préprias cidades, e costumam ser piores quando se referem as suas cidades do que as suas
proprias condicdes pessoais. Os trés graficos a seguir mostram ainda que a crise brasileira
afetou mais as percep¢des sobre as tendéncias relativas ao pais e a cidade do que ao

préprio jovem.

Entre os jovens do mundo, nos trés periodos analisados, a percepcao mais frequente sobre
a tendéncia da economia de seus respectivos paises sempre foi a de que estava
melhorando. Essa foi a resposta de 42,5% dos jovens globais em 2005-2010, 41,9% em
2011-2014 e 42,4% em 2015-2018, uma frequéncia bastante estavel. Como mostra o
gréfico a sequir, no Brasil, a percepcdo de melhora era ainda mais predominante em 2005-
2010, quando 54,2% dos jovens brasileiros viam a economia do pais melhorando (11,7
pontos percentuais de diferenca). Esse percentual brasileiro subiu e se distanciou ainda
mais da média mundial em 2011-2014, chegando a 57,1%, mas despencou para 14,0%
em 2015-2018. No periodo de crise, 80,0% dos jovens brasileiros afirmaram que a

economia do pais estava piorando e apenas 6,0% disseram que se mantinha igual.

Tendéncia da economia do pais
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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Tendéncias Locais - Com relacdo a economia nas proprias cidades ou areas, a tendéncia
de melhora é percebida com mais frequéncia, no Brasil e no mundo. O percentual de
jovens globais que vé suas localidades melhorando é de 48,0% em 2015-2018, ndo muito
diferente dos percentuais observados nos dois periodos anteriores (46,7% e 44,4%), mas
6,4 p.p. superior ao de jovens que percebem melhora em seus paises (42,4%). No Brasil,
o0 percentual de jovens vendo melhora na economia local j& era de 62,0% em 2005-2010
(14,0 p.p. acima do ent&o observado no mundo), diminuiu para 54,5% em 2011-2014 e
caiu para 38,7% na crise de 2015-2018. Entre os dois ultimos periodos, a frequéncia de
jovens brasileiros que via a economia de suas localidades piorando saltou de 23,9% para
49,5%.

Vale notar que, no segundo periodo (2011-2014), a percepcao de melhora nas cidades e
areas ainda era majoritaria, mas ja ndo tanto quanto no periodo anterior (2005-2010),
embora a percepcao de melhora no pais ainda fosse crescente. Foi em 2013 que jovens de
varias grandes cidades comecaram a ocupar as ruas com amplos protestos, inicialmente
destacando reivindicaces ligadas a pautas locais, como o custo das passagens de énibus.
Aparentemente, a maioria dos jovens ainda via a economia melhorando no pais e na
cidade, mas a percepgdo de melhora no pais era cada vez mais frequente (subindo de
54,2% para 57,1%) e agora ultrapassava a percep¢do de melhora na cidade (que descera
de 62,0% para 54,5%).

Tendéncia da economia da cidade ou area onde mora
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll

24



W”FGV SOCIAL

Tendéncia do seu padrao de vida - Em geral, a maioria dos jovens afirma que seu
préprio padrdo de vida estd melhorando, no mundo e no Brasil, nos trés periodos
analisados. Em 2005-2010, 55,0% dos jovens em todo o mundo diziam que seu padrédo
de vida vinha melhorando. No Brasil, esse percentual chegava entdo a 81,8%, 26,8 p.p.
acima da média mundial. Embora ainda muito superior a média mundial, a frequéncia de
jovens brasileiros relatando melhoras comegou a diminuir ja nos anos 2011-2014, quando
chegou a 77,9%. A queda se intensificou na crise, levando o percentual a 71,8% em 2015-
2018 — ainda amplamente majoritério e, surpreendentemente, 11,9 p.p. acima da média
mundial. Chama a atencdo o contraste entre os 80,0% dos jovens brasileiros que veem a
economia do pais piorando na crise com 0s 71,8% que ainda veem seu proprio padrdo de

vida melhorando.

Tendéncia do seu padréao de vida
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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Miséria - Quando indagados se houve vezes, nos 12 meses anteriores, em que ndo tiveram
dinheiro suficiente para comprar a comida necessaria para Si mesmos ou para suas
familias, os jovens brasileiros relatam ter passado por esse problema com menos
frequéncia que a média dos jovens do mundo. Em 2005-2010, 31,2% dos jovens globais
diziam ter sofrido essa situag&o, contra 18,3% no Brasil, onde a taxa caiu para 16,8% em
2011-2014 mas subiu para 25,6% em 2015-2018" e depois 28% em 2020.

Houve vezes nos Ultimos 12 meses sem dinheiro suficiente

para comprar a comida necessaria
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll

1 No mundo, o percentual de 2015-2018 foi 37,5%, 11,9 p.p. a mais do que no Brasil.
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Emigracéo Externa - Uma reversao clara causada pela crise ocorreu nas percepgdes dos
jovens brasileiros sobre o dilema entre continuar no pais ou migrar definitivamente para
o0 exterior. Caso tivessem oportunidade de mudar-se permanentemente de pais, 73,3%
afirmavam que dispensariam a chance em 2005-2010. Esse percentual era maior que o
observado no mundo (68,1%) e aumentou para 79,9% em 2011-2014 (contra 69,9% no
mundo). Embora continue a ser majoritario (56,3%), o percentual que preferiria ficar no
Brasil se pudesse deixa-lo caiu 23,6 p.p. na crise, tornando-se menor que o observado
mundo afora (65,4%). Em 2015-2018, 43,7% dos jovens brasileiros prefeririam sair
definitivamente do pais, enquanto 34,6% dos jovens de todo o mundo optariam por
emigrar de seus paises. Em 2019, o ultimo ano que a pergunta foi feita, 47% dos jovens

brasileiros mudariam se houvesse oportunidade, o0 maior ponto da série historica.

Se tivesse oportunidade de mudar-se permanentemente de pais, preferiria
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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Emigracédo Interna -A oportunidade de mudar de pais, entretanto, € uma hipotese
distante para a maioria dos jovens brasileiros. Quando indagados sobre a probabilidade
real de mudarem de cidade ou area nos préximos 12 meses, 77,1% afirmam ser
improvavel. De todo modo, o percentual que considerava provavel mudar de localidade
no futuro préximo, ap6s diminuir de 24,1% em 2005-2010 para 16,2% em 2011-2014,
subiu para 22,9% em 2015-2018, mas continuou abaixo da média mundial (28,6%). Ha

uma aumento dessa proporc¢do no Brasil em 2019 para 26% e depois em 2020 para 28%.

O percentual de jovens brasileiros que recomendaria a propria cidade para um amigo ou
colega morar (68,2%), entretanto, tornou-se menor que o do resto do mundo (71,0%)
depois da crise. Nos dois primeiros periodos da analise, o percentual brasileiro mantinha-
se em 76,8%, acima da média mundial, que foi de 68,9 em 2005-2010 a 69,6% em 2011-
2014,

Probabilidade de mudar-se de cidade ou area nos préximos 12 meses
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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4. POLITICA E CONFIANCA

Estabilidade Politica - Se as percepcdes dos jovens brasileiros sobre a economia do pais
desenham quase sempre uma elevacao seguida de uma queda abrupta conforme o tempo
avanga entre os trés periodos comparados nesta anélise, a percepcdo sobre estabilidade
politica traca uma piora em aceleracdo. O grafico a seguir mostra que apenas 19,2% dos
jovens brasileiros consideravam a situacao politica do pais “nada estavel” em 2005-2010,
contra 32,4% no mundo. Em 2011-2014, esse percentual aumentou para 28,6% no Brasil,
mas ainda estava abaixo da média mundial (34,0%). No periodo 2015-2018, 60,8% dos
jovens brasileiros passaram a considerar a situacdo politica do pais nada estavel, contra

38,9% nos varios paises do mundo.

Estabilidade da situagéo politica do pais
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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Aprovacdo Governanga - Uma questdo que ndo era levantada pelo Gallup World Poll
no periodo inicial, mas que teve uma mudanca radical no Brasil refere-se & aprovagdo dos
jovens a maneira como o (a) lider de seu pais governa. No periodo 2011-2014, a
aprovacao no Brasil era de 60,6%, contra 57,5% no mundo. Em 2015-2018, caiu para

12,1% no Brasil, contra 57,4% no mundo.

Aprovacdo a maneira como o (a) lider do pais governa
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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Confianca Federal - Outra pergunta semelhante — se 0 jovem confia ou ndo no governo
nacional — j& era monitorada globalmente desde o primeiro periodo de andlise. Aqui
também se confirma uma mudanca brusca nos anos de crise econémica, mas o nivel do
indicador ja era pior que o do resto do mundo anteriormente. Em 2005-2010, 37,9% dos
brasileiros confiavam no governo nacional, contra 52,9% no mundo. O percentual
brasileiro aumentou até 40,4% em 2011-2014, mas caiu a 20,9% em 2015-2018, contra

54,4% no mundo.

Como veremos, de modo geral, o jovem brasileiro confia menos nas institui¢cbes do pais
do que o jovem global. A figura do(a) lider do pais ja teve mais prestigio interno no Brasil
do que na média do mundo, mas a instituicdo governo ja ndo tinha a mesma credibilidade

observada mundo afora, assim como outras instituicdes.
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Eleicbes Limpas - Quando questionados se confiam na honestidade das elei¢Ges, 0s
jovens brasileiros mostram-se mais desconfiados que os do resto do mundo. Isso ja
ocorria desde o primeiro periodo desta analise e a divergéncia aumentou ao longo do
tempo. No mundo, a confianga nas eleicdes vem aumentando, de 46,3% em 2005-2010
até 50,3% e, 2015-2018. No Brasil, ao contrério, ela ¢ muito baixa e vem caindo: 22,1%
em 2005-2010, 21,9% em 2011-2014 e 14,5% em 2015-2018. Em outras palavras e
nameros, impressionantes 85,5% dos jovens brasileiros ndo confiam na honestidade das

eleicOes.

Como a pergunta se refere genericamente a “honestidade das eleigdes”, a desconfianca
pode estar relacionada a riscos de fraude na apuragdo dos votos, mas também a cada vez
mais conhecida maquina de corrupc¢édo financiadora de partidos e candidatos, aos casos
de compra de votos e apoios eleitorais ou mesmo a guerra de desinformacao travada por
velhos e novos meios. De qualquer forma, se ja € preocupante para a democracia que
apenas metade dos jovens do mundo confie na honestidade das eleicdes em seus paises,
€ péssimo para a democracia brasileira que 85,5% dos jovens do pais ndo confiem. Essa
desconfiangca aumenta em um periodo em que o pais passa a conhecer melhor a corrupgéo
reinante no pais, mas também pode refletir a propaganda crescente contra o sistema

eleitoral.

Confia na honestidade das elei¢des
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Judiciario - E possivel que a operacio Lava Jato, ao revelar & populagio amplos sistemas
de corrupgdo entre empresas, partidos e instancias dos poderes Executivo e Legislativo,
tenha contribuido para aumentar a ja alta desconfianca no governo e na honestidade das
elei¢Bes. Por ter sido liderada por frentes do Judiciario, associadas ao Ministério Publico
e a Policia Federal, a mesma operacdo deflagrada em 2014 poderia ter aumentado a
credibilidade dessas institui¢des do Estado. Entretanto, o percentual de jovens brasileiros
que confia no sistema judiciario e nos tribunais tornou-se um pouco menor em 2015-2018
(39,0%) do que era em 2011-2014 (41,8%) e em 2005-2010 (39,5%).

A confianca no Judiciério brasileiro ndo despencou como a depositada no governo (de
40,4% para 20,9% entre os dois Ultimos periodos), mas mantém-se bem abaixo da
observada no mundo, onde aumentou de 52,5% até 56,2% entre o primeiro e o Ultimo

periodo da analise.
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Militares - Os militares, por sua vez, gozam de confianca crescente por parte dos jovens
brasileiros. O percentual que dizia confiar nos militares era minoria (38,0%) em 2005-
2010, aumentou para 43,8% em 2011-2014 e passou a ser maioria (52,3%) em 2015-
2018. No mundo, o percentual de jovens que confia nos militares de seus proprios paises
cresce mais lentamente, mas em niveis bem superiores aos observados no Brasil, subindo
de 68,8% em 2005-2010 até 72,1% em 2015-2018.

A pesquisa também acompanha a confianca dos jovens nas instituicGes financeiras e
bancos. No mundo, essas instituicbes contam com uma confianga relativamente estavel
em torno de 65%. No Brasil, esse percentual foi 43,6% em 2005-2010, subiu a 49,2% em
2011-2014 e caiu para 41,0% em 2015-2018.

Confia nos militares
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Corrupcao Privada - A confianga no setor financeiro ja era mais baixa no Brasil do que
mundo desde o primeiro periodo de andlise, mas a percepcao entre os jovens de que “a
corrupcao esta espalhada nas empresas do pais” era menor no Brasil (69,0%) do que no
mundo (77,4%) em 2005-2010. Em 2011-2014, esse percentual diminuiu 3,7 p.p. no
Brasil e 2 p.p. no mundo. J4 em 2015-2018, o indicador continuou diminuindo mundo (-
1,1 p.p.), mas saltou 9,3 p.p. no Brasil, chegando a 74,6% e convergindo para o percentual
observado no mundo (74,3%). Em resumo, de cada 4 jovens do Brasil ou do mundo, 3

acreditam que a corrupc¢do esta espalhada nas empresas de seus paises.

Corrupcéao espalhada nas empresas do pais
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Corrupcéo Puablica - Quando se pergunta se “a corrupgdo esta espalhada no governo
pais”, o percentual de jovens brasileiros que concorda chega a 80,9% em 2015-2018,
contra 75,4% no mundo. Também nesse caso, em 2005-2010, o percentual brasileiro
(69,4%) era menor que o mundial (78,8%), que registrou sucessivas reducdes nos dois
periodos seguintes. Contudo, o percentual de jovens que via corrup¢do espalhada no
governo ja subiu 2 p.p. em 2011-2014, antes de saltar 9,5 p.p. e ultrapassar o percentual
global em 2015-2018. Aparentemente, a imagem do governo foi afetada mais cedo e com

mais intensidade que a das empresas no Brasil.

A preferéncia dos jovens por ter um emprego em uma empresa (e ndo no governo)
aumentou no Brasil de 55,3% em 2011-2014 para 69,6% em 2015-2018, descolando-se
do percentual mundial, estavel na casa dos 54%. Seja porque a imagem de corrup¢ao no
governo ficou mais alastrada do que nas empresas, porque a desconfianca no governo
disparou ou porque a crise fiscal passou a tornar menos promissora a sustentabilidade e
as chances de realizacdo em um emprego no governo, o resultado é que 7 em cada 10

jovens brasileiros preferem trabalhar em uma empresa.

Corrupgdo espalhada no governo do pais
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Midia - A percepgéo sobre a liberdade da midia segue uma tendéncia declinante entre 0s
jovens de todo o mundo, mas a queda € mais acentuada no Brasil. Em 2005-2010, o
percentual de brasileiros que via muita liberdade na midia do pais (75,3%) era maior que
0 do mundo (66,4%). Apds quedas sucessivas, em 2015-2018, o percentual brasileiro

(59,6%) passou a ser menor que o mundial (66,4%).

O que ja era e o continua a ser pior no Brasil do que no mundo €é a percepgdo dos jovens
sobre a quantidade de pessoas que tém medo de expressar abertamente suas percepcoes
politicas. Entre os jovens brasileiros, 13,9% acreditam que ninguém no pais tem medo,
enquanto 34,0% acreditam que a maioria do pais tem medo. No mundo, o percentual que
acredita que ninguém tem medo é um pouco maior (15,0%) e o que acredita que a maioria
tem medo é muito menor (23,7%) do que no Brasil. Ao mesmo tempo, o percentual de
jovens que afirma ter expressado sua opinido a uma autoridade publica no Gltimo més é

menor no Brasil (11,6%) do que no mundo (17,9%).

Midia do pais tem muita liberdade
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5. POLITICAS SETORIAIS

Insegurancga — Nos Gltimos anos houve também um aumento da percepcédo de violéncia
associada a uma queda da sensacdo de seguranca, em 2018 apenas 32% dos jovens se
dizem se sentirem seguros andando sozinhos a noite nas areas onde moram sendo a
percepcao de violéncia no Brasil uma das altas do mundo. Contudo, apesar de tudo isso,
o0 Brasil € um dos paises em que o0s jovens mais estdo satisfeitos com a vida, mostrando
gue mesmo em baixa, 0s jovens brasileiros permanecem como dos mais otimistas, o que
por sua vez, pode ser um dado adverso no que tange aos desafios da respectiva geragéo e

do pais.

Sente-se seguro andando sozinho a noite na cidade ou area onde mora
Jovens 15 a 29 anos

2017/2018 | 2015/2016 | 2013/2014 | 2011/2012 | 2009/2010 | 2007/2008
Geography Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank|Jovens Rank
Norway 94% 1 89% 3 86% 6 84% 14 |. . 81% 11
Singapore 94% 2 93% 1 88% 4 88% 4 97% 1 97% 1
Finland 90% 3 87% 5 89% 3 83% 17 |. . 77% 18
Hong Kong 89% 4 84% 8 89% 1 88% 5 88% 3 84% 6
Switzerland 89% 5 83% 10 89% 1 79% 14
Chile 54% 88 55% 76 52% 95 54% 99 49% 88 50% 84
Uruguay 53% 89 46% 103 54% 81 58% 83 50% 83 52% 77
Peru 46% 111 39% 121 41% 127 45% 124 43% 101 50% 84
Colombia 45% 112 45% 105 46% 115 44% 129 44% 99 51% 8o
Mexico 43% 115 44% 110 53% 89 47% 120 49% 85 50% 82
Bolivia 42% 119 45% 106 44% 117 42% 132 42% 103 42% 102
Argentina 40% 125 38% 124 46% 111 52% 104 43% 100 40% 108
Botswana 20202019 369, 128 | 39% 121 | 33% 133 | 44% 126 | 30% 120 | 40% 104
South Africa 36% 129 38% 124 30% 136 33% 143 25% 121 25% 119
Brazili  44% 42% 329 130 | 37% 126 | 38% 120 | 49% 113 | 39% 109 | 40% 104
Gabon 32% 131 29% 130 30% 135 30% 147 .. .
Afghanistan 15% 132 36% 127 37% 130 31% 145 38% 115 31% 117
Paises 132 131 138 147 121 119

Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll
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A sensacdo de seguranca também € bem menor no Brasil do que no resto do mundo. Ao
longo dos trés periodos analisados, uma maioria relativamente estavel em torno de 60%
dos jovens do mundo afirmou que se sente segura andando sozinha a noite na cidade ou
area onde mora. No Brasil, infelizmente, s6 uma minoria experimentou essa sensacdo ao
longo dos trés periodos. Em 2005-2010, o percentual que afirmava sentir-se seguro
sozinho a noite nas cidades brasileiras era de 39,5%. Subiu para 44,3% em 2011-2014,
mas caiu para 34,1% em 2015-2018.

Sente-se seguro andando sozinho a noite na cidade ou area onde mora
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O que explica esse excesso de inseguranga em relacdo ao mundo e a piora observada no
altimo periodo no Brasil? O percentual que diz haver gangues na cidade ou &rea é menor
no Brasil (37,8%) do que no mundo (44,5%). O percentual que relata que alguém de seu
domicilio foi roubado nos ultimos 12 meses diminuiu ao longo dos trés periodos e
também se tornou menor no Brasil (15,7%) do que no mundo (19,0%). O percentual com
algum parente ou amigo préximo sequestrado nos ltimos 12 meses, idem (1,9% no Brasil

contra 2,8% no mundo).
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Mortes - A sensagdo de medo passa a fazer sentido, no entanto, quando se pergunta aos
jovens se algum parente ou amigo proximo foi assassinado nos Gltimos 12 meses. O
percentual que responde “sim” no Brasil € crescente ¢ maior que a média mundial, como
mostra o grafico a seguir. Em 2005-2010, 11,9% dos jovens brasileiros diziam ter perdido
alguém proximo assassinado nos 12 meses anteriores. O percentual aumentou para 12,8%
em 2011-2014 e chegou a 13,1% em 2015-2018. No mundo, a taxa era de 9,6%.

Algum parente ou amigo proximo foi assassinado nos altimos 12 meses
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Policia - Se o percentual de jovens brasileiros que dizem viver em cidades ou area com
gangues é menor que o global, em compensacéo, é bem maior no Brasil (67,9%) do que
no mundo (41,7%) o percentual que diz haver trafico ou venda de drogas na area onde
vive. Além disso, hd uma grande diferenca no nivel de confianca nas policias locais, o
gue também deve impactar o medo de andar sozinho a noite. Enquanto a maioria dos
jovens do mundo (63,5%) confia na policia da cidade ou area onde vive, apenas 38,8%
da juventude brasileira sente a mesma confianca. O proximo grafico mostra também que
essa confianca havia aumentado em 4,8 p.p. do primeiro periodo (2005-2010) para o
segundo (2011-2014), mas oscilou 0,3 p.p. para baixo no periodo final (2015-2018).

Confia na policia da cidade ou area onde vive
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Apesar da sensacdo alastrada de inseguranca e da forma desigual como a violéncia
costuma vitimar com mais frequéncia os jovens negros no Brasil, é amplamente
majoritaria e crescente na juventude brasileira a percep¢do de que sua cidade ou area é
“boa para minorias raciais e étnicas”. O percentual que concorda com essa ideia ja era de
78,1% em 2005-2010, subiu para 79,2% em 2011-2014 e chegou até 82,7% em 2015-
2018, enquanto 71,5% dos jovens do mundo pensam da mesma forma sobre os locais
onde vivem. Também é maior no Brasil (72,1%) do que no mundo (64,0%) a percepgéo
de que a propria cidade ou area ¢ “boa para imigrantes de outros paises”. O fato ¢ que, no
Censo de 2010, o percentual de habitantes do Brasil nascidos no exterior era de apenas

0,3%, um décimo do observado no mundo.
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Género - E largamente majoritaria e crescente também a satisfacdo dos jovens com a
cidade ou area onde vivem como lugar para conhecer pessoas e fazer amigos, no Brasil
(80,6%) e no mundo (78,7%). Entretanto, s6 uma minoria cada vez mais rara entre 0s
jovens brasileiros acredita que as mulheres sdo respeitadas no pais. Esse dado so esta
disponivel a partir do segundo periodo da analise. Como mostra o grafico a seguir,
enquanto um percentual estavel de cerca de 66% dos jovens do mundo veem as mulheres
de seus pais serem respeitadas, apenas 28,8% viam o0 mesmo em 2011-2014 no Brasil,

onde percentual ainda caiu para 23,0% em 2015-2018.

Mulheres séo respeitadas no pais
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Transporte - O periodo de menor raiva foi também o de maior insatisfagdo com o
transporte publico local, sentimento detonador dos enormes protestos de 2013, que
inauguraram uma sequéncia de muitos outros em todo o pais. O gréfico a seguir mostra
que a insatisfacdo com os sistemas locais de mobilidade tornou-se majoritaria em 2011-
2014, chegando a 55,8% dos jovens brasileiros, mas recuou para um empate técnico com
a satisfacdo em 2015-2018. No mundo, os satisfeitos mantém-se como maioria, chegando
a 58,9% em 2015-2018.

Satisfacdo com o sistema de transporte ptiblico na cidade ou drea onde mora
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Fonte: FGV Social/CPS a partir dos Microdados do Gallup World Poll

Religido é algo mais importante entre os jovens brasileiros (84,9%) do que entre 0s do
mundo (74,5%), mas as variacdes ao longo do tempo sdo pequenas. O percentual que
doou dinheiro para caridade no Brasil (11,7%) é decrescente e bem menor do que no
mundo (24,2%). O de jovens que fez trabalho voluntério no ultimo més também é menor
no Brasil (13,3%) do que no mundo (20,7%), assim como o de jovens que diz ter ajudado

um desconhecido no ultimo més (43,8% no Brasil contra 53,0% no mundo).
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Meio Ambiente - Um tema que costuma preocupar mais os jovens do que as geragdes
mais velhas em todo o mundo € o meio ambiente, que incluem desafios genuinamente
globais, mas também problemas e solugdes locais. O grafico a seguir mostra que, nesse
tema, os jovens do mundo estdo cada vez mais satisfeitos com os esforcos empreendidos
por seus proprios paises, mas os brasileiros, ndo. Se a satisfacdo tornou-se majoritéria
(55,9%) no mundo em 2015-2018, enquanto no Brasil era de 33,1%, caindo depois para
19% em 2020.

Satisfagdo com os esforgos ambientais do pais
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6. PRIORIDADES DOS JOVENS

Deciframos as principais prioridades através de pesquisa de campo do IPEA que foi a
campo em maio de 2013, consultando mais de 10 mil pessoas numa amostra
representativa do pais como um todo, e pediu para as pessoas escolherem entre 16 temas
quais sdo as 6, e apenas 6, principais prioridades. O modelo utilizado vem da pesquisa
Meu Mundo (My World) levada a cabo pela Nagdes Unidas (ONU) em diversas partes do
globo o que permite comparabilidade internacional dos nossos resultados. O objetivo foi

subsidiar a definicdo dos novos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ODS).

A mais alta prioridade dos jovens brasileiros é a educacdo de qualidade, 85,2% dos
brasileiros de 15 a 29 anos elencaram esta opcao entre as seis mais altas entre os 16 temas
apresentados. Seguida de servi¢os de salde (82,7%). Na populacdo adulta ndo jovem, isto
é, aqueles como 30 anos ou mais de idade, as prioridades sdo as mesmas, mas em ordem
invertida. Satde (86,6%) seguida de educacdo (80,5%). Na pesquisa mundial feita pela

internet pela ONU, esta ordem de prioridades se conforma como a dos jovens brasileiros.

Na sequéncia dos jovens temos alimentacdo de qualidade (70,1%) como terceira mengao
mais frequente fechando o podium das prioridades dos jovens brasileiros.
Incidentalmente estes trés elementos representam no campo das politicas publicas os trés
componentes do indice de Desenvolvimento Humano da ONU. Governo honesto e
atuante aparece como a quarta prioridade dos jovens no Brasil com 63,5%. Na populagéo
global consultada na internet esta é a terceira prioridade seguida de oportunidades de
trabalho que num certo sentido desempenha a funcdo de renda do IDH no sentido de
geracdo de renda ao passo que alimentacdo de qualidade mengdo mais frequente no pais

representa a prioridade de gasto desta mesma renda.

Prioridades dos Jovens vis a vis a Nao Jovens Jovens Nao Jovens
Educac¢do de qualidade  85,2% 80,5%
Melhoria dos servicos de saude  82,7% 86,6%
Acesso a alimentos de qualidade  70,1% 76,1%
Governo honesto e atuante  63,5% 65,7%
Protecdo contra o crime e a violéncia  49,0% 52,3%
Melhores oportunidades de trabalho  46,9% 43,9%
Melhoria nos transportes e estradas  40,9% 37,9%
Apoio as pessoas que nao podem trabalhar  35,1% 38,0%
Acesso a agua potavel e ao saneamento  27,4% 28,6%
Protecdo a florestas, rios e oceanos  20,1% 19,2%
Acesso a energia em sua casa  19,9% 19,1%
Eliminagéo do preconceito e da discrimina¢do  19,5% 15,9%
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Igualdade entre homens e mulheres  11,7% 12,5%
Liberdades politicas  10,5% 8,2%
Acesso ao telefone e ainternet  10,0% 8,3%
Combater as mudangas climéaticas  7,3% 7,1%

Fonte: Microdados SIPPS/IPEA Maio de 2013

Agenda Jovem - No fundo a agenda jovem e ndo jovem brasileira ndo esta tdo
desconectada na escolha de prioridades. Utilizamos a pesquisa para contrastar quais séo
as prioridades dos jovens brasileiros vis a vis 0s adultos ndo jovens da sociedade. A
chamada agenda jovem se refere aqueles elementos que estdo sdo relativamente mais
importantes para eles em relacdo aqueles com mais de 30 anos. Note que ndo falamos do
que é prioridade para os jovens que sera tratado mais adiante, mas da dissonancia entre a
agenda elencada pelos jovens em relacdo aos adultos ndo jovens. Este contraste nos
permite definir possiveis conflitos de geracGes e, portanto, possiveis razdes para protestos

juvenis ocorridos em 2013.

Agenda Jovem: Excesso de Preocupacao da Juventude vis a vis Demais Adultos
com Temas Especificos (em pontos de porcentagem)

Fonte: Microdados SIPPS/IPEA Maio de 2013

Vamos a analise dos numeros: a maior diferenca esta na importancia dada a Educacao de
qualidade (4,7% mais naqueles entre 15 e 29 anos vis a vis aqueles com mais de 30 anos),
Eliminacdo do preconceito e da discriminacdo (3,6 p.p. mais), Melhoria nos transportes e
estradas (3 p.p. mais). Melhores oportunidades de trabalho (3 p.p. mais), Liberdades

politicas (2,4 p.p. mais), Acesso a telefone e internet (1,8 p.p. mais) e Protecdo a
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florestas, rios e oceanos (0,9 p.p. mais). Os demais itens a diferenca entre jovens e ndo
jovens é menor que isso ponto percentual. A maior importancia atribuida pelos jovens a
educacao e as oportunidades de trabalho é natural nessa fase do ciclo de vida onde estudo,
desemprego e busca de liberdade politica sdo elementos marcantes dos jovens desde que
o mundo é mundo. Elementos da nova geracdo, isto é, dos jovens de hoje mas ndo
necessariamente dos jovens de décadas passadas sdo combate a discriminagdo, meio
ambiente e internet. A énfase dada a este Ultimo elemento de conectividade digital aliado
a mobilidade urbana é o meio e o fim a partir do qual os protestos de junho de 2013 no

Brasil inicialmente eclodiram.

Agenda Antiga - Similarmente os principais pontos da agenda ndo jovem, isto é
elementos que pesam relativamente mais nas prioridades daqueles com mais de 30 anos
a agenda é Acesso a alimentos de qualidade (6 p.p. menos para 0s jovens), Melhoria dos
servicos de saude (4,7 p.p. menos), Protecdo contra o crime e a violéncia (3,4 p.p. menos),
Apoio as pessoas que nao podem trabalhar (2,8 p.p. menos), Governo honesto e atuante
(2,2 p.p. menos), Acesso a agua potavel e ao saneamento (1,2 p.p. menos) e Igualdade

entre homens e mulheres (0.8 p.p. a menos)

Como diz a musica dos Titds jovens ndo querem sO comida, ao passo que saude e
aposentadoria sdo questdes que afligem mais os mais velhos. Igualdade de género (1,2
p.p. menos) pois a populagdo feminina supera a masculina especialmente entre os mais
velhos. Outros integrantes da agenda mais antiga talvez pela incapacidade de muitos

governos de endereca-las sdo violéncia, saneamento basico e corrupcao.
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7. CONCLUSOES

Enquanto alguns sentimentos unem e conectam o0s jovens do Brasil e do mundo, outros
tornam suas juventudes cada vez mais distantes. N&o apenas geograficamente, mas
também como experiéncias muito diferentes, em termos concretos e na forma como sao
percebidas e sentidas. Fatos, opinides e sensagdes relatados pelos jovens de centenas de
paises ajudam a compreender um pouco melhor a diversidade em suas condi¢des, no

espaco e no tempo.

No século XXI, os jovens brasileiros experimentaram avangos e retrocessos
socioecondmicos, experimentaram e participaram ativamente de convulsdes politicas,
elevaram seus niveis de estresse, preocupacao, desconfianca e inseguranca, mas também
preservaram sua capacidade excepcional de rir e sorrir. A confianca nas instituicdes e
autoridades do pais j& era baixa e desmoronou e se encontra menor que no resto do mundo.
A percepcdo de desrespeito as mulheres tornou-se ainda mais alta do que ja era e a ideia
de deixar o pais passou a ser mais atraente, mesmo que mudar de cidade ainda seja
improvavel para a maioria. Educacdo e meio ambiente e miséria € um binémio portador
de futuro que piorou sobremaneira nos ultimos anos. Agora o otimismo com a satisfagdo
com o futuro talvez seja a marca mais caracteristica do jovem e do brasileiro em geral, e

do jovem brasileiro em particular.
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